	ПРОГРАММЫ ПОВЫШЕНИЯ КВАЛИФИКАЦИИ

	ПСИХОЛОГИЯ ПОТРЕБИТЕЛЯ РЕКЛАМЫ


	Цель программы:

	сформировать у слушателей представлений о психологических закономерностях, учитываемых  в рекламной деятельности; ознакомить с механизмами психологического влияния и основанными на них методами психологического воздействия на потребителя, применяемыми в   рекламе.



	Категория слушателей:

	· работники рекламных служб или агентств, не имеющие специального профессионального образования; 

· студенты экономических или коммерческих факультетов; 

· специалисты в области маркетинга, слабо знакомые с психологией; 

· все,  желающие связать свою профессиональную карьеру с коммерцией.

	Содержание программы:

	· психологические характеристики потребителя; 

· механизмы восприятия и запоминания рекламных сообщений;

· мотивационные стратегии принятия потребителем решения о покупке;

· механизмы и приемы психологического воздействия на потребителя в рекламе, направленными на стимулирование покупки товаров и услуг;  

· правила  предъявления рекламной информации;

· анализ и оценка эффективности рекламных объявлений.

	

	Объем программы:
	72  часа
	

	Форма обучения: 

	· очная (с отрывом от производства) – в группе в форме  семинаров и практикумов;

· очно-заочная с применением дистанционных технологий (без отрыва от производства) – индивидуально в электронной образовательной среде, а также в группе в форме  семинаров и практикумов в вечернее время и выходные дни;

· заочная с применением дистанционных технологий (без отрыва от производства) – индивидуально, а также в группе в форме виртуальных  семинаров и практикумов в электронной образовательной среде

	По окончании выдается удостоверение государственного образца о краткосрочном повышении квалификации.

	Адрес:
	Южно-Уральский государственный университет,

Институт открытого и дистанционного образования, 454080, г. Челябинск, пр. им. В.И. Ленина, д. 87, ауд. 236.

	Контактный телефон:
	(351) 267-99-25.

	E-mail: 

	iodo@ode.ac.ru.

http://ode.ru.


